
Дисциплина "Связи с общественностью, PR-технологии" изучается обучающимися по
основной профессиональной образовательной программе "Реализация молодежной
политики" направления подготовки  "39.03.03 Организация работы с молодежью".
Дисциплина изучается в 8 семестре. Общая трудоемкость дисциплины составляет 144/4
часов/з.ед. Самостоятельная работа заключается в выполнении работ, указанных в разделе 4.

В ходе изучения дисциплины осуществляется текущий контроль в форме технологии
рейтингового контроля в соответствии с технологической карты дисциплины, размещенной
на электронном курсе, а также промежуточный контроль в форме экзамен.

Аннотация дисциплины Б.1.1.27 Дисциплина. Связи с общественностью, PR-
технологии

Основными стратегическими образовательными технологиями являются: лекционные
занятия, практические занятия.
В рамках указанных технологий применяются тактические образовательные технологии:
задания, классическая лекция, case-study.

1. ОПК-1 Способен понимать принципы работы современных информационных
технологий и использовать их для решения задач профессиональной деятельности

2. ОПК-5 Способен планировать и организовывать массовые мероприятия для
молодежи

3. УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль
в команде

Целью изучения дисциплины является формирование следующих компетенций:

1. Государственная и муниципальная службы как открытая система. Понятия
«открытость» и «транспетентность». Потребность в управлении общественными
связями  в органах государственной власти и местного самоуправления. Отличия
управления общественными отношениями в органах власти по целям, критериям
эффективности, ресурсам от управления общественными отношениями в
коммерческом секторе. Целевые аудитории органов власти. Принципы эффективных
связей с общественностью в органах государственной власти и местного
самоуправления

2. Организационная структура пресс-служб в органах власти. Задачи и функции пресс-
служб.  Пресс-клиппиг
Роль   пресс-секретаря в организации связи с общественностью.

3. Стратегический потенциал PR.  Модель стратегического PR-менеджмента Грюнига и
Реппера.  Модель RACE.
Планирование PR-деятельности. Определение проблем.  Методы ситуационного
анализа в ПР-практике.  Планирование и программирование PR-программы:
Определение целей. Выделение целевых аудиторий

4. Соотношение понятий «связи с общественностью» и «коммуникация». Основные
подходы к пониманию сущности PR. «Альтруистические», прагматические,
инструментальные функциональные и другие определения  PR. Адвокатская модель
PR.
PR как искусство и наука, технология управления. Основные подходы к
классификации функций PR. Сферы функционирования связей с общественностью.
Принципы и этические проблемы PR.

В ходе изучения дисциплины последовательно рассматриваются темы:


